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DANIMARKA

GIDA SEKTORU (TAZE/KURU MEYVE)
PAZAR ARASTIRMASI RAPORU

Tarih: Ekim 2025

Raporu Hazirlayan: Kopenhag Ticaret Miisavirligi




1. Ulke Pazarinda Meyve Sektorii
1.1 Tlgili Sektdrde Uretim

Danimarka, tarimsal tiretim agisindan Avrupa Birligi iilkeleri arasinda sinirli ekim alanina
sahip olmasina ragmen, modern tarim teknolojileri ve siirdiiriilebilir iiretim yoOntemleri
sayesinde verimliligini yiiksek tutmayi bagarmistir. Meyve iiretimi, iilke tarimiin gorece
kiiclik fakat katma degeri yiiksek bir alt sektoriinii olugturmaktadir.

Danimarka’da meyve tretimi genellikle elma, armut, erik, cilek, ahududu, kiraz ve yaban
mersini gibi soguk iklime dayanikl1 tiirler iizerine yogunlasmaktadir. Ozellikle elma, hem taze
tlketim hem de meyve suyu ve islenmis iirlinlerde kullanim agisindan iilke {iretiminin en
onemli kalemidir. “Ingrid Marie”, “Elstar” ve “Aroma” gibi yerel elma c¢esitleri Danimarka
pazarinda 6ne ¢ikmaktadir.

Uretim buyiik olclide Jutland Yarimadasi’nin giiney kesiminde ve Zealand Adasi’nda
yogunlagsmistir. Meyve bahgeleri genellikle kiiciik ve orta dlgekli aile isletmeleri seklinde
orglitlenmistir. Son yillarda organik tarima olan talebin artmasiyla birlikte, organik meyve
uretimi de hizli bir bilyiime gostermektedir. Danimarka, Avrupa’da organik iiretim ve
sertifikasyon standartlarinin en yiiksek oldugu iilkeler arasinda yer almaktadir.

Iklim kosullar1 {iretimi sinirlayic1 bir unsur olsa da, iireticiler sera sistemleri, soguk zincir
teknolojileri ve c¢esit 1slah1 projeleri sayesinde Uretim sezonunu uzatmakta ve Kkaliteyi
artirmaktadir. Meyve sektorli ayn1 zamanda yerel igsleme tesisleri, meyve suyu Ureticileri ve
gida teknolojisi firmalari ile yakin bir entegrasyon icerisindedir.

Danimarka hiikiimeti, meyve retiminde strdirilebilirlik, iklim dostu tretim teknikleri ve
karbon ayak izinin azaltilmasi konularini 6nceliklendirmekte; bu kapsamda c¢iftgilere cevre
dostu iiretim yontemleri icin ¢esitli tesvikler saglamaktadir.

1.2 Ortalama Uretici Fiyatlari

Danimarka’da meyve sektoriindeki Uretici fiyatlarina iligkin somut ve giincel verilere ulagmak
zordur, zira bu kalemler Danimarka Istatistik Kurumu’nun (Statistics Denmark) resmi {iretici
fiyat endekslerinde ayr1 bir kategori olarak raporlanmamaktadir. Fiyatlar, iiriin tiiriine,
menseine ve isleme seviyesine gore dnemli farkliliklar gostermektedir.

Danimarka, iklim kosullar1 nedeniyle meyve iretiminde sinirli bir kapasiteye sahiptir;
piyasadaki {irlinlerin biiyiik boliimii ithal edilmektedir. Bu nedenle iiretici fiyatlari, esasen
uluslararas1 piyasalardaki tedarik kosullari, doviz kuru hareketleri ve nakliye maliyetleri
tarafindan belirlenmektedir.

2024 yili rakamlarina baktigimizda Tirkiye’den ithal edilen kuru incirin toptan fiyati
kilogram bagina yaklagik 5,00-6,50 avro, kuru kayisinin ise 4,00-5,50 avro araliginda
seyrettigi goriilmektedir. Benzer sekilde, badem ve findik gibi Urlnlerde fiyatlar kalite ve
islenme diizeyine bagli olarak 6,00-9,00 avro/kg seviyelerine ulagsmaktadir.

Yerel olarak uretilen kurutulmug elma halkalar1 ve yaban mersini gibi nis tiriinlerin fiyatlar
ise genellikle daha ytiksektir. Kiiciik 6l¢ekli {iretim, organik sertifikasyon ve yiiksek iscilik
maliyetleri nedeniyle bu tiir iiriinlerin iretici satig fiyatlar1 kilogram basma 10-15 avro
seviyesinde olabilmektedir.



1.3 Tlgili Sektdrde Uretici Yerli Firmalara ve Uretici Birlikleri/Derneklerine iliskin Bilgiler

Danimarka’da meyve iiretimi iklimsel nedenlerle sinirlidir; piyasadaki iirtinlerin biiyiik
boluma ithal edilmekte, yerel sanayi esas olarak isleme, paketleme, dagitim ve perakende
urlin Uretimine odaklanmaktadir. Buna paralel olarak sektor; kiiglik-orta olgekli isleyiciler,
kooperatifler ve organik/konvansiyonel tedarik zinciri aktorlerinden olusur. Sektoérde 6ne
¢ikan firmalardan birkagi ile ilgili olarak ayrintili bilgilere asagida yer verilmistir.

Berrifine A/S (Ringsted); 2000’lerin basinda kurulmus aile-isletmesi kokenli bir meyve
isleyicisidir; hem organik hem konvansiyonel meyve hammaddeleri (toz, dilimlenmis ve
kurutulmus {iriinler) temin ve isleme kapasitesine sahiptir. Uriin portfoyii; gida sanayiine
yonelik hammadde tedariki, 6zel formilasyonlar ve tam izlenebilirlik sunan ¢éztumler icerir.
Sirket, kalite, hizli teslimat ve izlenebilirlik vurgusuyla nis ve endiistriyel alicilarla
calismaktadir.

Jan Import A/S — (Good Food Group, Hadsten); Hadsten’de paketleme ve isleme tesisi
isletir; organik ve konvansiyonel kuru meyve, kuruyemis ve tohumlar1 perakende/Svanse
marka ve private-label olarak hazirlar. Tesis, ithal edilen kuru meyvelerin yerellestirilmis
paketleme ve yeniden ambalajlama kapasitesi ile gida hizmetleri ve perakende miisterilerine
hizmet verir.

GASA Group / GASA Odense (Odense); GASA Group’un Danimarka ayagi (GASA Odense)
meyve & sebze ticareti ve dagitiminda uzun ge¢cmise sahiptir; profesyonel tedarik zinciri
hizmetleri, toptan satici iliskileri ve ihracata doniik lojistik ¢ozlimleri sunar. GASA, treticiler
ile ulusal ve uluslararasi miisteriler arasinda araci/lojistik rolii tistlenen kurumsal
oyunculardan biridir.

Danish Agro; ciftci kooperatifi yapisinda, genis bir tarim tedarik ve hizmet yelpazesi sunar;
tohum, yem, tarim girdileri ve deger zinciri altyapisi saglar. Dogrudan meyve ureticisi olarak
dar kapsamli olsa da, kooperatifin genis {liyelik tabani ve lojistik/isleme yatirimlari sektordeki
hammadde tedarik, paketleme ve yatirim kapasiteleri agisindan 6nem tasir.

Uretici 6rgiitlenmeleri agisindan sektdrde dzellikle organik tarim ve gida iiretimi 6n plandadur.
Danimarka’da meyve Uretimi gorece klglk olgekli ve cografi olarak daginik oldugundan,
ureticiler genellikle kooperatifler (trin pazarlama/lojistik), organik birlikler (sertifikasyon,
pazarlama) veya daha genis tarim konfederasyonlar1 (politik temsil) araciligiyla
orgutlenmektedir. Bu nedenle, Danimarka’da tiim meyve iireticilerini kapsayan ulusal bir “tek
ve miinhasir” meyve lireticileri dernegi bulunmamakta; bunun yerine kooperatifler ve genis
kapsamli tarim/organik birlikleri meyve iireticilerinin ¢ikarlarini temsil etmektedir. Asagida
belirtilen kuruluslar sektordeki tireticilerin ¢ikarlarini fiilen temsil etmektedir.

Danimarka Tarim ve Gida Konseyi (Danish Agriculture & Food Council-DAFC); Tarim ve
gida sektoriinlin ana semsiye kurulusu olan DAFC, meyve, sebze ve patates iireticilerini de
iceren genis bir iiye tabanina sahiptir. Konsey, iireticiler adina politika gelistirme, diizenleyici
streclerde temsil ve dis ticaretin kolaylastirilmasi alanlarinda aktif rol oynamaktadir.



GASA Odense Frugt — Grent A.m.b.a.; Danimarkali tireticiler tarafindan sahiplenilmis bir
kooperatif olup, meyve ve sebze iireticilerinin iiriinlerinin toplanmasi, pazarlanmasi ve
ihracata hazirlanmasinda aktif rol oynamaktadir. Uretici ortaklariyla dogrudan sozlesmeli
calisan GASA Odense, iireticilerin ekonomik ¢ikarlarin1 koruma ve uluslararasi pazarlara
erisim konularinda iilke genelinde 6nde gelen bir yapidir.

Danimarka Organik Yetistiricileri (Danish Organic Growers-GNG / Gasa Nord Grent);
Organik meyve, sebze ve 6zellikle yaban mersini (berry) treticilerini bir araya getiren Uretici
kooperatifidir. GNG, organik ureticilere Griin sertifikasyonu, pazarlama ve tedarik zinciri
yOnetimi konularinda destek saglamakta; kiigiik 6l¢ekli organik meyve lireticilerinin ulusal ve
uluslararasi pazarlara erisiminde merkezi bir rol oynamaktadir.

Organik Danimarka (Organic Denmark); Organik iireticiler, isletmeler ve profesyonel alicilari
bir ¢at1 altinda toplayan iilke capindaki en kapsamli sivil toplum kurulusudur. Organik meyve
iireticilerinin politika, pazar gelistirme ve dis ticaret alanlarinda temsil edilmesini saglayan bu
kurulus, Danimarka’nin siirdiiriilebilir tarim politikalari ¢cergevesinde stratejik Gneme sahiptir.

Bélgesel ve Uriin Odakli Yapilar; Elma ve armut iireticilerini kapsayan SAPA (Scandinavian
Apple and Pear Association) gibi Iskandinav bolgesel aglar ile WAPA (World Apple and Pear
Association) ve AREFLH (Assemblée des Régions Européennes Fruitieres, Légumieres et
Horticoles) gibi uluslararasi kuruluslarda Danimarka tireticilerini de temsil edilmektedir. Bu
platformlar, bilgi paylasimi, iiretim standartlarinin uyumu ve ticari is birligi acisindan sektore
katki saglamaktadir.

1.4 Meyve Sektoriinde Perakende ve Toptan Satislara iliskin Bilgi

Danimarka'daki perakende gida sektorii, Coop ve Salling Group gibi birkag biiyiik oyuncunun
hakimiyeti altindadir. Coop, 365, Brugsen, Kvickly gibi markalar1 blinyesinde barindirirken,
Salling Group'un ana markalar1 Netto ve Fotex'tir. Arastirmalara gore, pazarin yaklasik %80'i
bu iki perakende satis yapan sirket tarafindan kontrol edilmektedir. Bu yapi, Danimarka'ya
giris yapmak isteyen bir firmanin stratejisini kokten etkilemektedir. Cok sayida kiigiik
perakendeci veya toptanciya erismeye ¢aligmak yerine, en verimli ve etkili strateji, bu iki ana
perakende grubundan biri veya her ikisiyle de ortaklik kurmaya odaklanmaktir.

Bu perakende oligopolii, iirlin gesitliligini ve fiyat rekabetini de etkilemektedir. Bu firmalarin
satin alma politikalar1 son derece titizdir ve sadece liriiniin fiyatin1 veya kalitesini degil, ayn1
zamanda tedarik¢inin etik, siirdiiriilebilirlik ve kurumsal yonetim standartlarini da
degerlendirmektedir. Bu durum, Danimarka pazarinda basarili bir marka olmak igin, bu iki
firmanin tedarik zinciri gerekliliklerine uyum saglamay: 6nemli hale getirmektedir. Pazarin
bu yapisi, yeni bir iiriin veya markanin pazara girigini kolaylastirabilirken, ayni zamanda bu
blylk oyunculara tedarikgi olarak kabul edilme 6ntindeki engelleri de yukseltmektedir.

Ulkenin Sektorde Dis Ticareti

2.1 Meyve Sektoriinde Ulkenin En Fazla ithalat Gergeklestirdigi Ik 10 Ulke



Ulke Ad1 Ithalat Degeri Miktar Oran (%)
(1.000%) (ton) (ithalat
Degeri/Toplam
Ithalat)
1 | Hollanda 272,137 107,153 31.8
2 | Ispanya 141,922 79,759 16.5
3 | Almanya 113,327 62,114 13.2
4 | Italya 83,546 53,340 9.7
5 | Isvec 53,447 36,964 6.2
6 | Polonya 33,171 13,560 3.9
7 | ABD 26,921 5,828 3.1
8 | Belcika 16,550 5,471 1.9
9 | Turkiye 15,870 3,869 1.8
10 | Yunanistan 10,410 7,700 1.2
Kaynak:trademap

2.2 Meyve Sektoriinde Ulkenin En Fazla Ihracat Gergeklestirdigi ilk 10 Ulke

Ulke Ad Ihracat Degeri Miktar (ton) Oran (%)
(1000 %) (Ihracat
Degeri/Toplam
Thracat)
1 | lsveg 43,291 14,958 38.6
2 | Almanya 19,156 6,953 17.1
3 | Norveg 8,621 2,285 1.7
4 | Finlandiya 8,557 2,114 7.6
5 | Gronland 6,646 2,460 59
6 | izlanda 6,273 2,396 5.6
7 | Faroe Adalan 4513 1,831 4.0
8 | Hollanda 2,972 1,677 2.6
9 | Polonya 2,576 998 2.3
10 | Ispanya 1,376 380 1.2
17 | Tarkiye 327 45 0.3

Kaynak:trademap

2.3 Meyve Sektoriinde Ulkenin Altili Tarife Bazinda En Fazla ithalat Yaptig: Uriinler (10

uran)
Gumrik Uriin Ad1 Ithalat | Tiirkiye’den | Tiirkiye’den
Tarife Kodu Degeri Ithalati Ithalatinin
(6 (1000 $) (1000 $) Payi
Basamakli) (%)
080390 Taze veya kuru muzlar 88,144 - -
080610 Taze lizim 74,509 45 0,06
080440 Taze veya kuru avokado 69,280 - -
080810 Taze elma 59,390 - -
080510 Taze veya kuru portakallar 40,923 - -
080212 Taze veya kuru badem, kabuklu 39,917 99 0,24




Taze kizilcik, yaban mersini ve
Vaccinium cinsinin diger
081040 meyveleri 37,204 - -
080550 Taze veya kuru limonlar 30,360 12 0,04
081010 Taze cilek 28,403 - -
080711 Karpuz 28,236 150 0,53
Kaynak:trademap

2.4 Meyve Sektoriinde Ulkenin Altil Tarife Bazinda En Fazla ihracat Yaptig1 Uriinler (10

urdin)
Uriin Tarife Pozisyonu Thracat Tiirkiye’ye | Tiirkiye’ye
Adi (6 Basamakli) Degeri fhracat1 | Ihracatinin
(1000 $) (10009%) Payi
(%)
080440 Taze veya kuru avokado 14,150 - -
080410 Taze veya kuru hurma 12,391 - -
Kuruyemis veya kuru meyve - -
081350 karigimlari 11,755
080610 Taze Uzim 8,941 - -
080390 Taze veya kuru muzlar 6,047 - -
Dondurulmus meyve ve
kuruyemisler, pisirilmemis veya
buharda veya suda kaynatilarak
pisirilmis, sekerli olsun veya
081190 olmasm... 5,404 32 0,6
080550 Taze veya kuru limonlar 3,799 - -
080212 Taze veya kuru badem, kabuklu 3,670 - -
080232 Taze veya kuru ceviz, kabuklu 3,616 - -
080810 Taze elma 3,610 - -
Kaynak:trademap
3. Sektorde Ulkemizden Thracat (Deger ve Miktar)
3.1 Sektorde Ulkemizin Ulkeye Thracati (1.000 $)
Gumrik Uriin Ad1 2022 2023 2024
Tarife
Kodu
(6
Basamakli)
1 Taze veya kuru findik veya
findikgiller "Corylus spp.",
080222 | kabuklu 2,462 3,000 3,146
2 080929 Taze kiraz (Visne Harig) 3,242 3,918 3,030
3 Kuru tiziim (sultani, frenk
080620 | Gzimui) 1,423 1,499 2,827
4 080420 | Taze veya kuru incir 2,885 2,620 2,183
5 081310 | Kuru kayist 3,275 2,092 1,992




6 Taze demirhini, mahun elmasi,
“lychess”, ekmek agaci
meyvesi, sapodillo meyvesi,
carkifelek meyvesi, karambola
081090 | ve pitahaya 631 571 1,066
7 Kuruyemis veya kuru meyve
081350 | karigimlari 252 204 248
8 Dondurulmus ¢ilekler,
pisirilmemis veya buharda veya
suda kaynatilarak pisirilmis,
081110 | sekerli olsun veya olmasin... 837 197 214
9 080719 | Taze Kavun (Karpuz harig) 76 101 159
10 080711 | Taze Karpuz 112 94 150
TOPLAM 15,195 14,296 15,015
Kaynak:trademap

Sektorde Thracat Yoluyla Pazara Giris
4.1 Sektor Icin Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Danimarka meyve sektoriinde (retim ve tlketim bolgeleri cografi olarak farklilik
gostermektedir. Uretim agisindan, baslica bolgeler Zealand (6zellikle Slagelse ve Nastved
cevresi), Funen (Odense) ve Jutland’in giiney ile orta kesimleridir. Bu bolgelerdeki iklim ve
tarimsal altyapi, meyve yetistiriciligi ve isleme faaliyetleri i¢in uygun kosullar sunmaktadir.
Tiiketim acisindan ise, meyve talebinin merkezi biiyiik sehirlerdir. Ozellikle Kopenhag,
Aarhus, Aalborg ve Odense, niifus yogunlugu ve modern perakende agi sayesinde sektor i¢in
stratejik pazarlama ve dagitim noktalar1 olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu sehirler, hem taze meyve
hem de islenmis triinlerin yiiksek hacimde talep gordiigii alanlar1 temsil etmektedir. Sektor
aktorleri agisindan, iiretim bolgeleri ile tiiketim merkezleri arasindaki lojistik ve dagitim
aglarinin etkin yOnetimi, pazarda rekabet avantaji saglamak ve iriin kalitesini korumak
acisindan kritik oneme sahiptir. Danimarka meyve/sebze isletme sektoriinde yaklasik 84 firma
mevcut bulunmaktadir. Meyve/sebze isleyen tesisler 2024 yilinda yaklasik 496,6 milyon avro
gelir yaratmistir. Tarim ve ciftcilik istatistiklerinde meyve {iretimi, tarimsal iiretim iginde
nispeten kiiciik paya sahiptir; bitkisel iiretim kapsaminda ele alinmaktadir. Ornegin, meyveler
ve sebzeler, toplam bitkisel tiretim degerinin yaklasik %25’ini olusturmaktadir.

4.2 Sektorde Onde Gelen Firmalar ve Pazarin Yapist

Danimarka meyve sektorii, kiigiik 6lgekli liretim yapisina sahip olmasina ragmen ulusal ve
uluslararas1 pazarlara hizmet veren iiretici firmalar ve kooperatifler araciligiyla organize bir
yapiya sahiptir. 2024 yil1 itibariyla taze ve islenmis meyve lirlinlerini kapsayan pazarin toplam
biiyiikligi yaklasik 1,2-1,5 milyar avro olarak tahmin edilmekte olup, sektor yillik %2-3
oraninda bir bliylime gostermektedir.

Sektordeki trunler hem taze meyve hem de islenmis triinler (dondurulmus meyve, recel,
konserve, meyve suyu) olarak cesitlenmektedir. Uretim sinirli oldugundan bazi iiriinlerde
ithalat kritik rol oynamaktadir; 6zellikle tropikal ve mevsimlik meyveler yurt disindan temin
edilmektedir.



Perakende kanallari, Kopenhag, Aarhus, Aalborg ve Odense gibi biiyiikk sehirlerdeki
stipermarketler ve organik marketler araciligiyla satislarin en biiyiik paymni olusturmaktadir.
Toptan satis kanallari, otel, restoran, catering sektdrli ve gida isleme sanayine tedarik
saglayarak pazarin yaklasik tigte birini temsil etmektedir. Toptancilar, biiyiik hacimli islemler
nedeniyle daha diislik kar marjlariyla calismaktadir.

Organik ve siirdiiriilebilir iirinlere yonelik talep artisi, sektr aktorleri i¢in biiylime firsatlar
yaratmakta ve ozellikle perakende zincirleri ile organik marketler bu gelismeden 6nemli
Ol¢iide fayda saglamaktadir.

Danimarka meyve sektorti, hem yerel tretim hem de ithalat temelli tedarik zincirlerinin
birlikte sekillendirdigi, yiiksek standartli ve rekabetci bir yapiya sahiptir. Ulke genelinde
faaliyet gosteren firmalar, taze ve islenmis meyve iriinlerinde kalite, siirdiiriilebilirlik ve
izlenebilirlik ilkelerine 6nem vermekte; organik {iiretim ve ihracat odakli stratejiler giderek
daha fazla 6n plana ¢ikmaktadir. Sektor, kiigiik 6lgekli iiretici kooperatiflerinden uluslararasi
Olgekte faaliyet gosteren sirketlere kadar genis bir yelpazeyi kapsamakta; 6zellikle Odense,
Aarhus, Vejle ve Kopenhag gibi merkezlerde yogunlasmaktadir. Bu sektorde faaliyet gosteren
baslica firmalara iliskin bilgilere asagida yer verilmistir.

Poulsen & Finsen A/S (Odense) — Organik Urtnler dahil olmak tizere meyve ve sebze ithalat-
ihracatinda deneyimli bir firma. Ureticiler ve perakendeciler igin tedarik zincirinde giivenilir
bir ortak olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Danish Fruit & Green Company s.m.b.a. (Kopenhag) — Taze meyve, sebze ve kuru meyve
ithalatcist ve toptancisidir; biiyiik hacimli perakende ve endiistriyel miisterilere hizmet
vermektedir.

Danish Fruit & Green Company s.m.b.a. — Meyve bazli igecekler iireten ve ticaret yapan
sirket; hem Danimarka i¢ pazarinda hem de uluslararasi pazarlarda faaliyet gdstermektedir.
Orana A/S — igecek ve gida sanayisi icin meyve ve bitki bazli hammaddeler saglayan ¢ok
uluslu sirket; Ar-Ge ve surdurdlebilir tedarik projelerinde 6ncudur.

Eurofrugt A/S (Hinnerup) — Mevsimlik ve organik trlinler dahil olmak (izere taze meyve ve
sebze toptancist; kalite ve cesitlilik odakli ¢alismaktadir.

Good Food Group (Vejle) — Konserve ve islenmis meyve tiriinleri {ireticisi ve dagiticisi; gida
hizmetleri ve perakende sektoriine iriin saglamaktadir.

Berrifine (Ringsted) — Organik ve konvansiyonel meyve hammaddelerinde uzman; ozellikle
dondurulmus meyve ve endiistriyel kullanim i¢in hammadde tedarik etmektedir.

Orskov Foods A/S (Oure) — Elma ve armut gibi temel Danimarka meyvelerinin islenmesi ve
dagitiminda faaliyet gdsterir; hem i¢ piyasaya hem de ihracata hizmet vermektedir.

Gasa Nord Grgnt (Aarhus) — Taze meyve, sebze ve kuru Uriin tedarikgisi; kaliteye odaklanan
ve iretici ortaklarla s6zlesmeli ¢alisan bir yapi sunmaktadir.

Nordic Fruit (Taastrup) — Birden fazla Avrupa llkesinden taze meyve ve sebze tedarikgisi;
surdurdlebilirlik ve organik iiriin projeleriyle taninmaktadir.

Bu firmalar, Danimarka meyve sektoriinlin tedarik zinciri ¢esitliligi, organik iiriin kapasitesi
ve uluslararasi ticaret baglantilar1 agisindan 6nemli aktorlerini temsil etmektedir.

4.2.1 [Tlgili Oda/Birlik/Dernek/STKlar ve Iletisim Bilgileri

Danimarka’da sektorde ticaret yapmak ya da sektore iliskin bilgi sahibi olmak isteyen
firmalar icin 6nemli kuruluslar sunlardir:



Danimarka Sanayi Federasyonu (DI - Dansk Industri); Yaklasik 20.000 sirketi temsil
eden Danimarka'nin en biiyiik i ve igveren orgiitiidiir.

Iletisim: https://www.danskindustri.dk/english
H.C.Andersens Boulevard 18

1553 Kgbenhavn V Denmark,

Tel: +45 3377 3377,

E-posta: di@di.dk

Danimarka Tarim ve Gida Konseyi (Danish Agriculture & Food Council-DAFC);
Tarim ve gida sektoriiniin ana semsiye kurulusudur.

Iletisim: https://agricultureandfood.dk
Axelborg, Vesterbrogade 4A, 4. sal
1620 Kgbenhavn V Denmark,

Tel: +45 3339 4000,

E-posta: info@If.dk

GASA Odense Frugt — Grgnt A.m.b.a.; Danimarkali tlireticiler tarafindan sahiplenilmis
bir kooperatiftir.

Iletisim: https://gasaodense.dk/
Hvilehgjvej 23

DK-5220 Odense SE

Tel: +45 6525 6000,

E-posta: salg@gasaodense.dk

Danimarka Organik Yetistiricileri (Danish Organic Growers-GNG / Gasa Nord
Grgnt); Organik meyve, sebze ve 6zellikle yaban mersini (berry) Ureticilerini bir araya
getiren dretici kooperatifidir.

Iletisim: https://gng.dk/en/
Agro Food Park 26

8200 Aarhus N

Tel: +45 8930 1500,
E-posta: info@gng.dk

Organik Danimarka (Organic Denmark); Organik iireticiler, isletmeler ve profesyonel
alicilar1 bir ¢at1 altinda toplayan iilke ¢capindaki en kapsamli sivil toplum kurulusudur.

Iletisim: https://organicdenmark.com/
Agro Food Park 26

8200 Aarhus N

Tel: +45 8732 2700,

E-posta: organicdenmark@okologi.dk


https://www.danskindustri.dk/english/
mailto:di@di.dk

4.2.2 Varsa Ithalat¢1 Firma Bilgisi Alinabilecek Agik Kaynaklar

Firma tespiti agisindan sunulabilecek yontem Danimarka ticari sicillerinin
tutuldugu https://datacvr.virk.dk/ web sayfasidir. S6z konusu sayfada sektorel bazda
arama yapmak suretiyle arastirilan sektorde faaliyet gosteren firma bilgilerine ulasilabilir.

4.3 Sektorin Ithalatinda Zorunlu Belgeler

Danimarka, Avrupa Birligi iiyesi oldugundan, AB'nin genel ithalat kurallarina tabidir. Uglinci
tilkelerden meyve ithalatinda asagidaki belgeler zorunludur.

Giimriik Beyannamesi (ithalat): Danimarka Giimriik Idaresine Beyan Yonetim Sistemi
uzerinden elektronik ortamda verilmektedir.

Ticari Fatura: Uriin tanimi, miktari, degeri ve menseini icermelidir.

Mense Sahadetnamesi: Genellikle ihracatgi tilkenin Ticaret Odasi tarafindan verilen, mense
ulkesini gosteren belgedir.

Bitki Saglig1 Sertifikasi: Gida iirlinlerinde zararli ve hastalik etkenlerinin bulunmadigini
gOsteren ve ihracatgi lilkenin yetkili makami tarafindan diizenlenen belgedir.

Paketleme Listesi: Gonderinin ambalaji1 ve agirligi hakkinda detayli bilgi icermelidir.

Bunlarin yani sira ithalat asamasinda; AB Yonetmeligi 178/2002'ye (gida giivenligi) gore
uygunluk beyani, gerektiginde AB Yonetmeligi 396/2005'e gore analiz raporlart (6rnegin
pestisit kalintilar1 i¢in), 2018/848 sayilt AB Yonetmeligine gore organik iiriin olarak beyan
edilmesi halinde kontrol numarasi da dahil olmak tizere organik iiriin sertifikasi, baz1 ligiincii
ulkelerden ithalat yapildiginda, ek laboratuvar raporlari gerektiren AB Yonetmeligi 2023/915
uyarinca mikotoksinler (6rnegin aflatoksinler) icin 6zel kontroller aranabilmektedir.

Ayrica, organik drlinler icin TRACES NT (TRADE Control and Expert System New
Technology) sistemine kayit yaptirmak gerekmektedir. TRACES NT sistemi (zerinden
diizenlenen muayene sertifikasi (COI) organik trunlerin AB standartlarina uygunlugunu teyit
etmektedir.

4.4 Sektorde sevk oncesi inceleme zorunlulugu var midir? Varsa yetkilendirilmis gozetim
sirketleri hangileridir?

Danimarka’da meyveler i¢in genel bir sevkiyat dncesi muayene zorunlulugu (PSI) yoktur.
Bunun yerine, ithalat sirasinda sinirda kontrol edilen AB ¢apinda gida giivenligi ve bitki
sagligi diizenlemeleri gegerlidir. Ancak, 6zellikle kuru meyveler ve sert kabuklu yemislerde,
mikotoksinler (aflatoksinler vb.) gibi kontaminasyon riski yiksek olan iriinlerde (fistik,
findik veya incir gibi) 6zel kontrollere ihtiya¢ duyulabilmektedir. Ihracatcilar, Griinlerinin
ithalat sirasinda AB standartlarina uygun oldugundan emin olmak igin sevkiyat oncesi
muayene yaptirmayi tercih edebilmektedir.

Danimarka’ya ithalatta yetkilendirilmis gozetim sirketlerine iligkin bir liste bulunmamaktadir.
Ithalat sirasindaki denetimler sinir gecislerinde giimriik idareleri ve gida denetim makamlari
tarafindan gerceklestirilmektedir. Danimarka’da meyve ve diger bitkisel liriinlerin ithalatina
iliskin denetim ve kontrol stirecleri, yukarida da belirtildigi iizere Avrupa Birligi mevzuati
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cercevesinde yiritilmekte olup iki ana kurumun yetki alanina girmektedir. Danish Veterinary
and Food Administration (DVFA) ve Danish Agricultural and Fisheries Agency (DAFA). Bu
kurumlar, gida giivenligi ve bitki saglig1 konularinda iilke ¢capinda diizenleyici ve denetleyici
otorite konumundadir.

DVFA, ithal edilen gida iirlinlerinin saglik, hijyen, izlenebilirlik ve etiketleme standartlarina
uygunlugunu denetlemektedir. Avrupa Birligi disindan gelen meyve iiriinlerinde gida
giivenligi sertifikalari, analiz raporlar1 ve ithalat 6n bildirimleri zorunlu olup, {irlinler risk
temelli kontrollerden gecirilmektedir.

DAFA, meyve ve sebze dahil olmak {izere bitkisel iirlinlerin ithalatinda bitki saglhigi ve
karantina kontrollerinden sorumludur. Kontroller, belirlenmis sinir kontrol noktalarinda veya
yetkilendirilmis tesislerde yiiriitiilmektedir.

Danimarka’da ithalat kontrolleri risk analizine dayali olarak yapilmakta, bazi iiriinler rutin
kontrole, bazilari ise rastgele numunelemeye tabi tutulmaktadir. ithalatcilar, sevkiyat dncesi
veya sonrasi siireglerde Danish Accreditation Fund (DANAK) akreditasyonuna sahip 0zel
gozetim sirketlerinden kalite ve uygunluk denetimi hizmeti alabilmektedir.

4.5 Sektordeki Onemli Fuarlar (milli katilim olup olmadig) ve Tarihleri

Danimarka’daki fuar takviminde sadece meyve odakli bir fuar bulunmamakla birlikte, 2026
yil1 i¢gin yapilmasi planlanan iki fuar bulunmaktadir.

Foodexpo (Herning)

Tarih: 22 — 24 Mart 2026

Yer: MCH Messecenter Herning, Danimarka

Kapsam: Kuzey Avrupa’nin en biiyiik gida sektorii fuarlarindan biri; gida hizmetleri,
islenmis gidalar, meyve/sebze tiriinleri dahil genis bir yelpazede etkinlik diizenlenmektedir.
https://www.foodexpo.dk/

FoodTech (Herning)

Tarih: 27 — 29 Ekim 2026

Yer: MCH Messecenter Herning Danimarka

Kapsam: Gida teknolojisi, isleme, ambalajlama ve ilgili makine/altyap1 ¢6ziimleri Gizerine
yogunlasan fuar; meyve sektorl icin isleme teknolojileri agisindan 6nem tasiyor.
https://www.foodtech.dk/

4.6 Varsa Sektorde fhale Yayimlayan Kamu Kurumlar ile Tlgili Bilgiler

Danimarka'da kamu ihaleleri Udbud.dk, AB genelinde www.ted.europa.eu portallarinda
yayimlanmaktadir. Meyve sektorindeki kamu ihaleleri daha ¢ok okul, hastane, belediye gibi
kamu kurumlarina yonelik malzeme teminine yoneliktir. Bu tlr ihaleler sadece meyve ve
sebzeye yonelik olmayip, biiyiik capli gida temini ihaleleridir. Meyve ve sebze ise bu
ithalelerin belli bir boliimiinii olusturmaktadir. Bu nedenle, bu tiir ihalelere bireysel katilim
yerine, ihalelere katilim saglayan toptanci firmalar ile iletisime gegmek daha faydali olacaktir.
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4.7 Ulkenin, Ulkemiz ve Diger Ulkelerle STA/Tercihli Ticaret Anlasmalar1 Hakkinda Bilgi

Danimarka’nin AB {iyesi bir iilke olmas1 nedeniyle, AB’nin serbest ticaret/tercihli ticaret
anlagsmalar1 gecerlidir. Bu anlasmalar ile mense kriterlerinin saglanmasi halinde belirli
iilkelerden gelen meyvelere uygulanan tarifeler azaltilabiliyor veya kaldirilabiliyor.

4.8 Sektorde Standartlar — Etiketleme — Ambalajlama ve Sair Mevzuat

Danimarka'da gida irilinleri endistrisi, AB’de gecerli olan standartlara ve ulusal
diizenlemelere tabidir. Gidalarin izlenebilirligi ve Giivenligi ile ilgili AB Tiiziigii 178/2002,
Kirleticilerin Maksimum Seviyelerine iliskin AB Yonetmeligi 2023/915, Pestisit Kalintilarina
iliskin AB Yonetmeligi 396/2005 bu alandaki temel belgelerdir.

Danimarka'da gida iiriinlerinin etiketlenmesi, Gida Bilgi ve Etiketleme Tiiziigi 1169/2011 ve
ulusal diizenlemelerle uyumludur. Etiketlerin Danca olmasi zorunludur ve triin adi, igerik
listesi, alerjen bilgisi (kalin harflerle vurgulanarak), besin degeri tablosu, net miktar, son
tiikketim tarihi ve mense iilkesi gibi bilgileri igermelidir. Uriin dogrudan AB disindan ithal
ediliyorsa, etikette AB icinde yerlesik bir ithalatgr veya sorumlu isletmenin adresi
belirtilmelidir.

Organik drtnler icin ise 2018/848 sayili AB Yonetmeligi gecerlidir. AB organik logosu
zorunludur. Ayrica, Danimarka'ya 6zgii, goniillii bir sertifikasyon etiketi olan @ logosu da
kullanilabilir. Bu logo, iirliniin Danimarkali yetkililer tarafindan denetlendigini ve organik
standartlara uygun oldugunu gostermektedir. Bu logoyu kullanmak, Danimarkali tiiketicilerin
giivenini artirarak pazardaki konumu gili¢lendirebilir. Ambalajlama konusunda ise,
tilketicilerin stirdiiriilebilirlie olan ilgisi géz Oniline alindiginda, plastiksiz veya geri
donistiiriilebilir ambalajlara odaklanmak 6nemli bir pazarlama stratejisidir.

4.9 Lojistik (nakliye siiresi, en fazla tercih edilen tagima modlari, giizergahlar v.b.)

Danimarka’da meyve lojistigi, iirlinlerin tazeliginin, besin degerinin ve goriiniim kalitesinin
korunmasina yonelik olarak yiiksek standartlarla yiiriitiilmektedir. Meyve {irlinleri genellikle
hassasiyetine bagli olarak sicaklik kontrollii depolama sistemleri (0—8 °C) yaygin bigimde
kullanilmaktadir.

Danimarka’nin cografi konumu, Kuzey Avrupa’da Iskandinav iilkelerine ve AB pazarina
erisim agisindan stratejik bir avantaj sunar. Ulkenin kara, deniz ve hava tasimacilig altyapis
yiiksek verimlilikte ¢aligmakta; kisa teslim siireleri ve diisiik kayip oranlar1 hedeflenmektedir.

Denizyolu Tasimaciligi; Danimarka, meyve ve sebze ithalatinda agirlikli olarak denizyolunu
kullanmaktadir. Aarhus, Aalborg, Esbjerg ve Kopenhag limanlari, taze ve iglenmis meyve
{irinlerinin giris noktalaridir. Ozellikle Giiney Avrupa (Ispanya, Italya, Hollanda) ve Giiney
Amerika’dan ($ili, Brezilya) gelen {irlinler konteyner tagimaciligiyla iilkeye ulasir. Ortalama
transit suresi AB Ulkeleri igin 2-5 giin, denizasin iilkeler i¢in ise 3-5 hafta arasinda
degismektedir.

Karayolu Tasimaciligi; Avrupa ici tedarikte en cok tercih edilen yontemdir. Almanya
tizerinden Danimarka’ya yapilan sevkiyatlarda triinler genellikle Padborg veya Flensburg
siir gecislerinden iilkeye girer. Tiirkiye veya Orta Avrupa’dan gelen meyve ve islenmis iiriin
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sevkiyatlar1 ortalama 3-5 gln icinde teslim edilmektedir. Almanya baglantili karayolu
tasimaciliginda Fehmarnbelt hatt1 da aktif bi¢imde kullanilmaktadir. Almanya’nin Puttgarden
limani ile Danimarka’nin Rgdby limani arasindaki bu hat, yaklagik 45 dakikalik feribot
seferleriyle tasimaciligi hizlandirmakta ve soguk zincirin korunmasina katki saglamaktadir.
Ayrica insast devam eden Fehmarnbelt Tineli tamamlandiginda, Almanya-Danimarka
arasindaki transit stirelerinin kisalmasi ve meyve tedarik zincirinin daha verimli, iklim dostu
hale gelmesi beklenmektedir.

Havayolu Tasimaciligi; Yiiksek degerli, bozulabilir veya acil teslim gerektiren taze meyve
gonderilerinde (6rnegin egzotik meyveler, gilek tiirleri) tercih edilmektedir. Baslica giris
noktalar1 Kopenhag Havalimani (CPH) ve Billund Havaliman1’dir.

Demiryolu Tasimaciligi; Danimarka’nin dogrudan Asya baglantis1 sinirli olmakla birlikte,
Hamburg ve Rotterdam (izerinden Avrupa demiryolu agina entegre tasimacilik hizmetleri
kullanilmaktadir. Bu sistem o6zellikle AB igi islenmis meyve tedarik zincirlerinde tercih
edilmektedir.

Meyveler genellikle Kopenhag, Odense ve Aarhus cevresindeki lojistik merkezlerde
depolanmaktadir. Bu bdlgelerde modern sogutmali depolama tesisleri, nem kontrol sistemleri
ve gida giivenligi sertifikalarina (HACCP, ISO 22000) sahip lojistik operatorler
yogunlasmuistir.

Danimarka i¢ pazarinda dagitim, biiyiik perakende zincirlerinin (Coop DK, Salling Group,
Rema 1000) lojistik merkezleri {izerinden yiiriitiilmektedir. Meyve isleme ve ambalajlama
tesisleri genellikle Zealand, Funen ve Guney Jutland bolgelerinde toplanmustir.

410 Dagitim Kanallari

Danimarka’da meyve iiriinlerinin dagitim kanallar1 oldukca cesitlidir. Urln tlrline (taze,
islenmis, organik vb.) ve hedef tiikketici kitlesine gore farklilik gostermektedir. Perakende
satiglar, toplam satiglarin yaklasik %65-70’ini olusturmakta olup, bunu toptan satis ve e-ticaret
takip etmektedir. Ozellikle son yillarda ¢ok kanalli (omnichannel) stratejiler — 6rnegin
slipermarket aligverisiyle ¢cevrim i¢i siparisin birlesimi — giderek yayginlagsmistir.

Baslica dagitim kanallar1 su sekilde 6zetlenebilir:

Siipermarket ve Indirim Magazalari; Danimarka’nin dnde gelen perakende zincirleri Coop
Danmark (Irma, Fakta, Kvickly), Salling Group (Bilka, Fgtex, Netto) ve Rema 1000, taze ve
islenmis meyvelerde pazarin biiyiik kismini olusturur. Bu zincirler hem yerli Greticilerden
hem de ithalat¢ilardan dogrudan tedarik yapmaktadir.

Organik ve Ozel Uriin Magazalari; @kologisk Supermarked, Helsemin, Mad & Vin gibi
organik odakli magazalar 6zellikle organik, Fair Trade ve yerel menseli meyvelerde 6ne ¢ikar.
Bu segment, daha yiiksek fiyatli ve ¢cevre dostu ambalajli iirlinlere yonelmistir.

Toptan Satis ve Gida Sanayii; Gida isleme firmalar1 (6rnegin Orana A/S, Good Food Group)
ve catering sektorii (Ornegin hastane ve okul mutfaklari) tedariklerini genellikle B2B
toptancilardan (6rn. Dagrofa Foodservice, AB Catering) saglar. Bu kanallar 6zellikle islenmis
ve endustriyel meyve hammaddelerinde 6nemlidir.
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E-Ticaret; Online gida platformlart ve perakende zincirlerinin ¢evrim i¢i satis kanallari
(Nemlig.com) hizla biiyiimektedir. Ayrica Amazon gibi uluslararast platformlar ve organik
nig tirtin siteleri (@koshop.dk) meyve iiriinlerinin satiginda etkin rol oynamaktadir.

Dogrudan Satis; Diger Avrupa iilkelerine kiyasla daha sinirli olsa da, yerel ¢ift¢i pazarlari
(Farmers Markets), Reko-ring adiyla bilinen bolgesel tiretici aglar1 ve ¢iftlik satis noktalari
Uzerinden taze meyve ve regel, kurutulmus meyve gibi islenmis tiriinlerin dogrudan tiiketiciye
sunumu artmaktadir.

411 E-Ticaret (Sinir Otesi E-Ticaret/E-ihracat)

Danimarka’da meyve sektoriinde e-ticaret hem i¢ pazarda hem de sinir Gtesi ticarette giderek
onem kazanan bir dagitim kanal1 haline gelmistir. Tiiketicilerin “saglikli yasam, kolay erigim
ve zaman tasarrufu” egilimleri, ¢evrimigi meyve satiglarini son yillarda yillik ortalama %68
oraninda biiyliyen bir pazar haline getirmistir.

Yurt ici e-ticaret pazarinda, biiyiikk perakende zincirlerinin ¢evrimigi platformlart
(Nemlig.com, Bilka.dk) lider konumundadir. Bu platformlarda taze ve islenmis meyveler,
organik {riinlerle birlikte yaygin bigimde sunulmaktadir. Ayrica, @koshop.dk veya
Helsemin.dk gibi 6zel e-ticaret siteleri, organik, vegan ve siirdiiriilebilir ambalajli meyve
iirlinlerine odaklanarak nis bir miisteri kitlesine hitap etmektedir. Tiiketiciler, {irlin ¢esitliligi,
kaptya teslim kolaylig1 ve promosyon kampanyalari nedeniyle ¢evrimici aligverise giderek
daha fazla yonelmektedir.

Sinir Otesi e-ticaret alaninda ise Danimarka hem ithalat hem ihracat yoniinde aktif bir aktor
konumundadir. Danimarkali tiiketiciler; Almanya, Hollanda ve Isve¢ merkezli platformlardan
(6rnegin Amazon.de, Holland & Barrett) taze veya islenmis meyve firiinlerini dogrudan
siparis edebilmektedir. Bunun yaninda, AB i¢i glimriik kolayliklar1 sayesinde sinir Gtesi
teslimatlar hizli ve diisiik maliyetli sekilde gergeklestirilmektedir.

E-ihracat yoniinde Danimarka firmalar1 (Good Food Group, Orana A/S, Nordic Fruit)
Amazon Marketplace, eBay ve B2B odakli platformlar (FoodExport.dk, Alibaba) araciligiyla
Avrupa genelinde satis yapmaktadir. Uriinler 6zellikle Isve¢, Almanya ve Norveg gibi yakin
pazarlarda gugcli talep gérmektedir. PostNord, GLS ve Bring gibi lojistik sirketleri, sinir 6tesi
teslimatlarda temel kolaylastirici rol tistlenmektedir.

4.11.1 Ulkedeki Pazaryerleri

Danimarka’da meyve {irlinlerinin ¢evrimigi satigi, yiiksek internet kullanim orani ve
tiiketicilerin dijital aligverise yatkinlig1 sayesinde hizla biiyiiyen bir pazar haline gelmistir.
Yerli platformlarin yani sira smir Otesi e-ticaret siteleri de sektorde énemli bir yer
tutmaktadir.

Bagslica platformlar:
Amazon.de: Danimarka’da 6zel bir Amazon sitesi bulunmadigindan, tiikketiciler Amazon
Almanya (Amazon.de) iizerinden alisveris yapmaktadir. Amazon.de, kuru ve islenmis

meyvelerde genis liriin yelpazesi, hizli teslimat ve Amazon Lojistik Hizmeti (FBA) ile
Danimarkali miisterilere kolay erigim saglar.
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Nemlig.com: Kopenhag merkezli ¢evrimigi siipermarket olup, taze meyve dagitiminda en
gucli aktorlerden biridir. Ayni giin teslimat ve diizenli teslimat abonelikleriyle 6zellikle
sehirli tiiketiciler tarafindan tercih edilmektedir.

Bilka.dk ve Fgtex.dk: Salling Group biinyesindeki bu platformlar, siipermarket aligverisini
dijital ortama tasimis olup, genis lriin yelpazesi ve kampanya c¢esitliligiyle meyve
sektoriinde gugludur.

@koshop.dk, Helsemin.dk, GreenOS.dk: Organik, vegan veya surdurulebilir meyve ve
gida iriinlerinde uzmanlasmis nis pazaryerleridir. Bu platformlarda {ireticiler dogrudan
satis yapabilmekte, toplu paketleme (bulk) ve siirdiiriilebilir ambalajlama 6n plandadir.

B2B Platformlari: Dagrofa Foodservice, AB Catering ve Foodexport.dk, otelcilik ve gida
sektoriine toptan meyve tedarikinde baslica kanallardir. Ayrica Mercateo.com gibi Avrupa
genelinde faaliyet gosteren B2B pazar yerleri, Danimarka ihracatgilar i¢in alternatif bir
satis kanali saglamaktadir.

4.11.2 Ozel Giinler, Bayramlar v.b.

Danimarka’da e-ticarette meyve ve saglikli atistirmalik driinlerine olan talep, belirli
donemlerde ve 0zel giinlerde artis gostermektedir. Ozellikle tiiketici davranislari, saglikli
yasam trendleri ve mevsimsel etkinliklerle dogrudan baglantilidir.

Noel Donemi (24-26 Aralik); Tiim gida perakendesinde oldugu gibi meyve ve 6zellikle
kuru meyve talebi bu donemde artmaktadir. Kurutulmus elma, yaban mersini ve hurma
gibi tirlinler hem tatl yapiminda hem de hediye sepetlerinde tercih edilmektedir. Satislar
genellikle kasim ay1 ortasinda ylikselmeye baslar.

Advent Donemi (Noel oncesi dort hafta); Danimarka’da Noel hazirliklar1 siiresince
saglikli atistirmaliklara ve organik {iriinlere ilgi artar. Meyve karigimlari ve seker ilavesiz
iirtinler hediye veya ikram amagh sikga tercih edilir.

Paskalya (Mart/Nisan); Satis artis1t Noel kadar yiiksek olmasa da, meyveler Paskalya
ekmeklerinde veya tatlilarda kullanildig1 i¢in talep artis1 gézlemlenir.

Yeni Y1l ve Saglik Kampanyalar1 (Ocak); Yeni yil kararlar1 kapsaminda “saglikli yasam”
temali kampanyalar, taze ve kuru meyve satislarini destekler. Ozellikle “Veganuary”
kampanyasina benzer sekilde Danimarka’da da vegan beslenmeyi tesvik eden hareketler,
online platformlarda meyve bazli iiriinlere ilgiyi artirmaktadir.

Okul Donemi (Agustos—Eylll); Okullarin agildigi donemde ebeveynler ¢ocuklar igin
pratik ve saglikli atistirmaliklar aradigindan, kuru meyve ve meyve bart satiglarinda artig
goralir. E-ticaret siteleri bu donemde kampanyalar diizenlemektedir.

Black Friday ve Cyber Monday (Kasim sonu); Danimarka’da biiyiik e-ticaret platformlar
(Bilka.dk, Fatex.dk, Nemlig.com) bu donemde yogun indirim kampanyalari
yiriitmektedir. Kuru meyveler de “saglikli atistirmalik” kategorisinde satis hacmini
artiran triinler arasinda yer alir.
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4.11.3 En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlari

En yaygin kullanilan sosyal medya platformlar1 Facebook ve Instagramdir. Bunlarin yan
sira, Tik Tok, YouTube, Pinterest gibi sosyal medya platformlar1 da bulunmaktadir.
Facebook ileri yas diizeyindeki kullanicilara hitap ederken, Tik Tok ve Instagram orta ve
geng yasa hitap etmektedir. YouTube ve Pinterest ise daha ¢ok tariflere dayali kullanilacak
meyve lriinleri acisindan 6nemli olmaktadir.

4.11.4 E-Ticaretteki GUmruk Vergileri ve Muafiyetleri

Danimarka’da e-ticarete iliskin diizenlemeler, Avrupa Birligi (AB), Gluimriik Birligi ve
KDV mevzuati gergevesinde uygulanmaktadir. AB iiyesi iilkeler arasinda glimriik
vergileri uygulanmamaktadir. Ugiincii iilkelerden yapilan ithalatlarda 1 Temmuz 2021
itibariyle 22 avro olan KDV istisnast da yiiriirliikten kaldirilarak, isletmeden son
tiiketiciye (B2C) satislarda, degeri 150 avroyu agsmayan SevKiyatlarda gecerli olan 10SS
(Import One-Stop Shop- Tek Noktadan ithalat Merkezi) adinda yeni bir KDV sistemi
kurulmustur. Bu sistem kapsaminda, degeri 150 avroyu asmayan sevkiyatlarda gimrik
vergisi alinmaz; ancak Danimarka’nin KDV orani olan %25 oraninda KDV tahsil edilir.
150 avro Uzerindeki sevkiyatlarda ise 0riin, TARIC gumrik tarifesi uyarinca
vergilendirilir.

Ayrica, AB genelinde gecerli olan One-Stop Shop (OSS) sistemi, AB i¢i B2C satislarda
KDV yiikimliiliklerinin merkezi olarak yonetilmesini saglamaktadir. Danimarka’da OSS
ve I0SS kayit islemlerinden SKAT (Danimarka Vergi Idaresi) sorumludur.

4.11.5 E-Ticarete Yonelik Duzenlemeler

Danimarka’da e-ticaret faaliyetleri, hem Avrupa Birligi (AB) uyumlu direktifler hem de
yerel diizenlemeler cercevesinde yiritilmektedir. Tiiketici Haklar1 Direktifi'ne dayanan
Tiiketici Sozlesmeleri Yasas1 Danimarka’da e-ticareti diizenleyen temel yasadir. Cevrim
ic1 satig yapan isletmeler i¢in asagidaki hukuki yiikiimliiliikkler 6ne ¢ikmaktadir;

- E-Ticaret Direktifi (2000/31/EC) kapsaminda, ¢evrim i¢i hizmet saglayicilarin
(pazar yerleri, web-shoplar vb.) kendi iilkesinin diizenlemelerine tabi oldugu ve
ticari iletisimde seffaflik ile tiiketicilere agik bilgiler sunma yiikiimliligii oldugu
belirlenmistir.

- Tiketicilerin uzaktan yapilan satiglarda (online) 14 giin cayma hakki vardir. Bu
hakkin kullanimi i¢in satis dncesinde bilgilendirme yapilmasi zorunludur.

- Internet iizerinden satis yapan firmalar; sirket adi, acik iletisim bilgileri, fiyat,
teslimat kosullari, 6deme yontemleri ve teslimat siiresi gibi hususlar1 6nceden
tiiketiciye bildirmek zorundadir.

- Cevrim i¢i magazalar i¢in veri koruma (6rnegin ¢erez/kullanici verileri) ve reklam-
pazarlama uygulamalar ac¢isindan da yerel diizenlemeler gecerlidir.

- Ugiincii iilkelerden yapilan ithalat islemlerinde, tedarik¢i ve saticilar gimriik ve
KDV yiikiimliilikklerini yerine getirmeleri gerekmektedir. Cevrim i¢i satiglarda
dogru fiyat gésterimi ve siparis kosullarinin agik olmasi 6nemlidir.
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4.11.6 E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri (Hizli kargo ve siparis karsilama
hizmetleri (fulfillment) sunan firmalar v.b.)

Danimarka’da e-ticarete yonelik hizli kargo ve siparis karsilama hizmeti veren baglica
firmalar asagida yer almaktadir.

Postnord https://www.postnord.dk/

Bring https://www.bring.dk/

DAO https://dao.as/

Danske Fragtmend https://www.fragt.dk/

DSV https://www.dsv.com/

GLS https://gls-group.com/

412 Tamtim ve Pazarlama

Danimarka pazari, genel olarak saglikli yasam tarzi, ¢evre dostu Uretim ve surddrilebilir
tedarik zincirlerine duyarliligiyla bilinmektedir. Bu nedenle, pazarlamada “dogal”, “katkisiz”
ve “organik” gibi ifadeler 6ne ¢ikmaktadir. Bu kapsamda, sektoriin tanitim ve pazarlama
faaliyetlerinde saglikli {irinler ve siirdiiriilebilirlik temalar1 tiiketicilerin farkindaliginin
artirilmasinda 6nemli bir rol Gistlenmektedir.

Danimarka hiikiimeti ve Avrupa Birligi, Ortak Tarim Politikas: ¢ergevesinde tarim ve gida
sektoriinii desteklemekte; organik iiretim, karbon ayak izinin azaltilmasi ve gida israfiyla
miicadele gibi konulara finansman saglamaktadir. Ancak bu destekler genellikle genel gida
sektori dizeyindedir; meyve sektdriine 6zel dogrudan bir tesvik bulunmamaktadir. Yine de,
“QOkologisk Landsforening” (Danimarka Organik Tarim Dernegi) gibi kurumlar araciliiyla
organik sertifikasyon ve tanitim faaliyetlerine katilim miimkiindiir.

Danimarka Ihracat Gelistirme Merkezi (Danish Export Association) ve gida kiimelenmeleri,
Ozellikle organik ve saglikli iriinler alaninda fuar katilimi ve tanitim organizasyonlari
diizenlemekte; uluslararasi tedarikgilerle baglanti kurulmasina yardimer olmaktadir.

Sektoriin etkili tanitiminin temelinde, Danimarkali tiiketicilerin “bilingli tiiketici” kimligine
hitap eden iletisim stratejileri yatmaktadir. Saglik ve ¢cevre temali kampanyalar yaygin olarak
kullanilmaktadir. Ayrica sosyal medya, 6zellikle Instagram ve TikTok iizerinden influencer
is birlikleriyle saglikli tarifler, atistirmalik onerileri veya “daha siirdiiriilebilir yagsam” temal
icerikler paylasmak, markalar ag¢isindan yiiksek goriiniirliik saglamaktadir.

Mevsimsel kampanyalar da pazarlama agisindan &nemlidir. Ornegin Noel dncesi donemde
kuru liziim ve hurma gibi triinlerin kullanildig: tath ve pastalar i¢in talep artarken, yilin
basindaki “Veganuary” ve ilkbahardaki “Healthy Living” kampanyalar1 sirasinda da kuru
meyveler, vegan ve saglikli atistirmalik kategorisinde 6n plana ¢ikmaktadir.

4.13 Sektorde Tiketici /Alic1 Tercihleri ve Son Trendler

Danimarka’da tiiketicilerin meyve tercihlerinde saglik, stirdirtlebilirlik ve pratik tuketim
unsurlar belirleyici hale gelmistir. Saglikli beslenmeye yonelik artan farkindalik, meyveleri
dogal ve besin degeri yiiksek atistirmaliklar olarak &ne g¢ikarmaktadir. Ozellikle sehirli
tilketiciler ve geng profesyoneller arasinda o6zellikle kuru meyveler, “on-the-go” (yolda
tilkketilebilen) saglikli alternatifler olarak yaygilasmaktadir.
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Danimarka’da organik {iriinlere olan talep oldukca yiiksektir; niifusun yaklasik {icte biri
diizenli olarak organik gida tilketmektedir. Bu egilim meyve sektoriine de yansimis, 6zellikle
organik, kiikiirtsiiz ve katkisiz iirlinler tiiketiciler arasinda daha fazla tercih edilir hale
gelmistir. Ambalaj tercihlerinde ise plastiksiz, geri doOniistiiriilebilir materyaller One
cikmaktadir.

Stirdiirtilebilirlik, Danimarka’daki tiiketici davranislarinda giiclii bir itici giictlir. Fairtrade
etiketli, dlisiik karbon ayak izine sahip ve tedarik zinciri seffaf tiriinler, tiiketiciler tarafindan
giivenle tercih edilmektedir. Bu durum, yurt disindaki Ureticiler i¢in de “adil ticaret” ve
“izlenebilir liretim” gibi temalar iizerinden pazarlama firsatlar1 yaratmaktadir.

Vegan ve bitki temelli beslenme trendlerinin ylikselisiyle birlikte, meyveler vegan diyetlerin
onemli bir pargast haline gelmistir. Ocak déneminde ve yaz aylarindaki saglikli beslenme
kampanyalarinda kuru meyve tiiketimi artig gostermektedir. Geleneksel tiriinler (kuru kayzs,
incir, liziim) yaninda, kuru mango, hindistan cevizi cipsi ve hurma barlar1 gibi yenilik¢i
uriinler de popllerlik kazanmaktadir.

Ayrica toplu ambalaj ve ¢cevrimigi satis trendi dikkat cekmektedir. Tiiketiciler maliyet avantaji
ve ¢evre dostu yaklasim nedeniyle buyuk paketleri tercih etmekte, Nemlig.com veya
Helsebixen.dk gibi ¢evrimi¢i magazalardan dogrudan tedarik yapmaktadir. Bu durum, hem
cevrimici satis hacmini hem de siirdiiriilebilir ambalajli {iriinlerin nemini artirmaktadir.

4.14  Sektorde Vergiler (glimriik vergisi, katma deger vergisi, 6zel tiikketim vergisi, ilave
gumrik vergisi, anti damping vergisi v.b.)

Danimarka’da meyve sektori, ithalat, dagitim ve satis asamalarinda AB ve ulusal vergi
diizenlemeleri ¢ercevesinde degerlendirilmekte olup, temel olarak glimrik vergileri, KDV ve
ambalaj vergileri kapsaminda yiikiimliiliiklere tabidir. AB iiyesi olmayan iilkelerden ithal
edilen meyveler, TARIC sistemine gore belirlenen AB Ortak Gumrik Tarifesi oraninda
giimriik vergisine tabidir. Tiirkiye ile Avrupa Birligi arasinda Glimriik Birligi Anlagmasi
cergevesinde, ililkemizden yapilan ihracatta gida tirlinlerinin 6nemli bir kisminda giimriik
vergisi uygulanmamaktadir.

Danimarka’da KDV orani %25 olarak uygulanmaktadir. Bu oran, Avrupa’nin en yiiksek KDV
oranlarindan biridir. Tim mal ve hizmetler bu vergiye tabidir. Temel gida UrlnU olarak
degerlendirilen meyveler de herhangi bir indirimli KDV orani uygulanmaksizin %25 KDV’ye
tabidir. E-ticarette AB genelinde gecerli olan Import One-Stop Shop (IOSS) ve One-Stop
Shop (OSS) sistemleri kullanilmakta olup, tiglincii iilkelerden yapilan dogrudan satiglarda
KDV tahsili ve beyan1 zorunludur.

Meyveler, _.tUtUn, alkolli igecek veya sekerli iirlin smifina girmediginden Ozel tuketim
vergisine (OTV) tabi degildir. Ambalajli {irlin ithalati yapan isletmelerin, Danimarka Ambalaj
Atik Yonetmeligi kapsaminda kayit yaptirmasi ve geri doniisiim katki pay1 6demesi gerekir.

4.15 Varsa Sektore Yonelik ve Genel Tarife Dis1 Engeller
Danimarka’da meyve ithalatina yonelik dogrudan bir tarife dist kisitlama bulunmamakla

birlikte, AB mevzuati c¢ergevesinde gida giivenligi, etiketleme, sertifikasyon ve cevre
standartlar1 sektore dolayh etkiler yaratmaktadir.
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Avrupa Gida Giivenligi Otoritesi (EFSA) tarafindan belirlenen pestisit kalint1 limitleri ve
mikotoksin (6zellikle aflatoksin) sinirlart oldukca katidir. Etiketleme kurallari kapsaminda
uriinlerin mensei, icerikleri ve katki maddeleri agik¢a belirtilmelidir. Organik Grlnler icin AB
organik sertifikast zorunlu olup, izlenebilirlik ve analiz belgeleri ithalat stirecinde talep
edilmektedir.

Ayrica, Danimarka ¢evre mevzuati uyarinca ithalatgilar ambalaj kayit sistemine tabi olup, geri
doniistim  yikiimliiliikklerini yerine getirmek zorundadir. Sdrdurllebilir tedarik zinciri
uygulamalar1 da son yillarda 6zellikle biiyiik perakendeciler tarafindan 6nemsenen bir kriter
haline gelmistir.

Sektorde Ihracatcilarimzi Bekleyen Firsatlar (Ornek: artan talep, e-ticaretin
yayginlasmasi, iilkemizle yapilan Serbest Ticaret Anlasmasi v.b.)

Danimarka meyve pazari, saglik bilinci, ¢evresel duyarlilik ve dijitallesme gibi tiiketici
egilimlerinin etkisiyle biiyiime potansiyeli tasiyan bir ihracat hedefi haline gelmistir. Bu
baglamda, Tiirkiye’den yapilabilecek ihracatta oOne c¢ikan firsatlar1 asagidaki gibi
siralayabiliriz.

Artan Talep ve Saglikli Atistirmalik Egilimi; Danimarkali tiiketiciler, saglikli yasam tarzina
yonelik tercihler dogrultusunda dogal, katkisiz ve besin degeri yiiksek ftriinlere
yonelmektedir. Ozellikle kuru meyveler bu anlamda “saglikli atistirmalik” veya “pratik
karbonhidrat/enerji kaynag1” olarak degerlendirilmektedir. Bu egilim ihracatgilar agisindan
biiyiik bir firsat yaratmaktadir.

E-Ticaretin Yayginlagsmasi; Danimarka’da online aligveris kullanimi yuksek olup 6zellikle
geng ve sehirli tiiketiciler i¢in e-ticaret onemli bir dagitim kanalidir. Tiirkiye’den {irtinlerini
dijital pazaryerleri {lizerinden sunmak, lojistik ve ambalajlama agisindan uygun kosullar
saglandiginda pazara erisimi kolaylastirabilir.

Strduralebilirlik ve Organik Uriin Talebi; Danimarkali tiiketiciler arasinda organik, adil
ticaret sertifikali ve ¢evre dostu ambalaj kullanilan iirlinlere yonelik talep artmaktadir. Tiirk

thracatcilari igin “izlenebilir tiretim”, “azaltilmis kimyasal kullanim” ve “geri doniistiiriilebilir
ambalaj” gibi farkli pazarlama unsurlar1 avantaj yaratabilir.

Mevsimsellik ve Nis Uriin Firsatlar; Klasik kuru meyveler (6rnegin kuru kayisi, kuru iiziim)
disinda egzotik veya premium segment {irlinlerde (6rnegin kuru mango, hurma, goji meyvesi)
potansiyel bulunmaktadir. Mevsimlik kampanyalar ve “atistirmalik karisimlar” {iriin
konseptleri ile katma degerli ihracat yapilabilir.

Ortak Ticaret Politikalar1 ve Glimriik Kolayliklart; Turkiye-AB Giimriik Birligi ¢cercevesinde
tarim triinlerinde (istisnalar harig) ithalatgiya bazi1 avantajlar s6z konusudur. Tiirk tireticiler,
kaliteli ve uygun maliyetli liretim avantajlarin1 kullanarak Danimarka’ya ihracatta rekabetgi
olabilir.

Dagitim ve Lojistik Avantajlari; Danimarka, cografi olarak iskandinav pazarina ve Baltik
bolgesine ulasim agisindan stratejik konumdadir. Tiirkiye’den meyve ihracati yapan tireticiler,

.....

Danimarka Skandinav pazari i¢in “hub” islevi gorebilir.
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Uretici-Bayi/Distribiitér Isbirlikleri; Danimarka’da gida sektoriinde glgclii kooperatif ve
dagitim firmalar1 bulunmaktadir. Tiirkiye’den ihracatcilarin bu yerel aktorlerle is ortakliklar
kurmasi, pazar erisimini hizlandirma agisindan 6nemli firsattir.

Sektorde Thracatcilarimizi Bekleyen Tehditler (Ornek: yogun rekabet ortam,
korumaci politikalar, tiiketici tercihlerinde farkhhklar, ekonomik dalgalanmalar,
siyasi istikrarsizlik v.b.)

Danimarka meyve pazari, her ne kadar yiiksek alim giicii ve saglikli iirlinlere yonelik artan
ilgisiyle firsatlar sunsa da, Tiirkiye’den ihracat yapmak isteyen firmalar acisindan dikkat
edilmesi gereken bazi yapisal tehditler ve zorluklar bulunmaktadir:

Yogun Rekabet Ortami; Pazar, 6zellikle Almanya, Hollanda, Ispanya ve Fransa gibi AB igi
iiretici ve yeniden ihracat yapan tlkelerin gili¢lii konumlar1 nedeniyle oldukc¢a rekabetgidir.
Ayrica gelismekte olan tedarikgiler (6rnegin Sili, Iran, Giiney Afrika) diisiik maliyet
avantajlariyla pazarda yer edinmeye ¢aligmaktadir.

Tiiketici Tercihlerinde Farkliliklar; Danimarka’daki tiiketiciler, sade tatlara, diisiik seker
oranina ve slirdiiriilebilir tiretime biliyilk 6nem vermektedir. Bu dogrultuda katki maddesi
iceren veya seker orani yiiksek iriinler, Tiirk tireticiler i¢in talep kaybina neden olabilir.

Surdirilebilirlik ve Sertifikasyon Baskisi; Organik Uretim, karbon ayak izi, geri
doniistiiriilebilir ambalaj gibi ¢evresel standartlara uyum, pazarda rekabet edebilmek icin
zorunluluk haline gelmistir. Bu gereklilikler, kiiclik ve orta 6lgekli ihracatcilar i¢in maliyet
baskis1 yaratmaktadir.

Korumaci Politikalar ve Regiilasyonlar; AB Gida Bilgi Yonetmeligi (AB Diizenlemesi NoO
1169/2011) ve Danimarka’daki kat1 etiketleme/ambalajlama standartlarina uyulmamasi,
driinlerin raflardan kaldirilmas: veya para cezalarina yol agabilir. Ayrica AB’nin
strdiirtilebilirlik temelli ticaret politikalari, gelecekte yeni glimriik veya karbon vergilerini
gindeme getirebilir.

Lojistik ve Tedarik Zinciri Riskleri; Turkiye-Danimarka arasindaki uzak mesafe ve nakliye
maliyetlerinin artig1 (6zellikle enerji fiyatlarindaki dalgalanmalarla baglantili olarak) fiyat
rekabetini olumsuz etkileyebilir. Soguk zincir gerektiren tirlinlerde lojistik aksakliklar kalite
kaybina neden olabilir.

Ekonomik Dalgalanmalar ve D0viz Riski; Euro-TL paritesindeki oynaklik, maliyet
hesaplamalarint ve fiyat istikrarim1 zorlastirmaktadir. Ayrica Danimarka’da artan yasam
maliyetleri, tiiketicilerin premium segment iirlinlere yonelimini sinirlayabilir.

Pazar Erisimi ve Dagitim Ag1 Zorluklari; Danimarka’da biiyiik perakende zincirleri (6rnegin
Coop, Salling Group) piyasaya hakimdir. Bu nedenle yeni tedarikcilerin raflara girebilmesi
guctur ve genellikle yuksek listeleme Ucretleri talep edilmektedir.

Sektorde Thracatin Artirllmasi icin Firmalara Oneriler

Tiirkiye’nin gii¢lii oldugu yas ve kuru meyve sektdriinde ithracati artirmak icin firmalarin hem
tiretimden pazarlamaya hem de dijitallesmeden lojistige kadar pek ¢ok alanda stratejik adimlar
atmalan gerekmektedir. Asagidaki Oneriler, 6zellikle AB pazarlarina ihracat yapan veya
yapmay1 hedefleyen firmalar igin yol gosterici niteliktedir;
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Uriin Kalitesi ve Sertifikasyon; AB standartlarna uygun kalite, hijyen ve izlenebilirlik
sistemleri kurulmalidir. Organik, Fairtrade, Rainforest Alliance gibi cevre ve sosyal
sorumluluk sertifikalar1, 6zellikle Kuzey Avrupa pazarlarinda satis avantaji saglar. Kalinti
limitleri (pestisit, aflatoksin) diizenli olarak laboratuvar analizleriyle kontrol edilmelidir.

Siirdiiriilebilir ve Katma Degerli Uretim; Siirdiiriilebilir iiretim, su ve enerji verimliligi, geri
dontistiirtilebilir ambalaj kullanim1 gibi konularda adimlar atilmalidir. Karigik kuru meyve
paketleri (snack mix), Sekersiz/katkisiz iiriin serileri, “Ready-to-eat” formatinda kiiciik
porsiyonlu ambalajlar tiretilerek katma degerli {iriin ¢esitleri gelistirilmelidir. Cografi isaretli
iirlinlerin tanitim1 artirtlmalidir (6rnegin Malatya kayisisi, Aydin inciri).

Dijital Pazarlama ve E-Ticaretin Etkin Kullanimi; Amazon, Nemlig.com, Bilka gibi
platformlarda markali iiriinlerle goriintirlik artirilmalidir. Sosyal medya kampanyalari
(6zellikle Instagram ve TikTok) araciligiyla saglikli yasam, fitness ve vegan trendleriyle
iliskilendirilmis pazarlama yapilabilir. Influencer is birlikleri ile marka farkindalig
glclendirilebilir. Firmalar kendi web siteleri Uzerinden ¢ok dilli e-ticaret altyapisi kurmali ve
OSS/IOSS sistemlerine kayit olmalidir.

Lojistik ve Depolama Stratejileri; Avrupa i¢inde hizli teslimat saglamak i¢in yerel fulfillment
kalitesi ihracatta kalite kaybmi 6nlemek igin 6nemlidir. Thracat hacmi biiyiidiikkge navlun
maliyetlerini diislirmek amaciyla kolektif tasima anlagsmalar1 degerlendirilebilir.

Pazar Arastirmasi ve Hedef Ulke Odakli Stratejiler; Danimarka, Almanya, Hollanda gibi
Ulkelerdeki tiiketici egilimleri (organik, disiik seker, ¢evre dostu ambalaj) yakindan
izlenmelidir. Yerel distribiitorlerle is birlikleri veya kooperatif temelli tanitim faaliyetleri
(6rnegin fuar katilimlari, tadim etkinlikleri) artirilmalidir.

Marka ve Hikaye Odakli Yaklagim; Urliniin koken hikéyesi, geleneksel tretim bicimi ve Tirk
mutfagina ait 6zgiin degerleri vurgulanabilir. “Anadolu’dan gelen dogal lezzetler”, “Akdeniz
giinesiyle kurutulmus meyveler” gibi temalarla duygusal bag kuran markalasma stratejileri
kullanilabilir.

. Belirtilmesinde Fayda Goriilen Diger Hususlar

Danimarka pazarinda 6zellikle gida sektoriinde gevresel stirdirlebilirlik, etik tedarik zinciri
ve karbon ayak izinin azaltilmasi konulart biiyiikk 6nem tasimaktadir. Bu nedenle, Ulkeye
ihracat yapmak isteyen Turk ihracatgilarinin iriinlerinin strdirGlebilir Gretim ve dogal
kaynaklarim verimli kullanimi ilkeleriyle uyumlu oldugunu belgelemeleri, pazarda rekabet
avantaji saglayacaktir.

Danimarka, AB Yesil Mutabakati hedeflerinin Otesine gegen ulusal stratejilerle, gida
sektoriinde plastik ambalaj kullanimin1 azaltmayr ve dongilisel ekonomiye gecisi
hizlandirmay1r amaglamaktadir. Bu dogrultuda, geri doniistiiriilebilir, biyobozunur veya
plastik icermeyen ambalaj ¢6zlmleri gelistiren firmalar Danimarka pazarinda daha kolay
kabul goérmektedir.

Ayrica, Danimarka Veterinerlik ve Gida Idaresi tarafindan vyiiriitiilen ithalat kontrolleri
oldukca katidir. Pestisit kalintilar1, aflatoksin degerleri ve gida giivenligi parametreleri siki
sekilde denetlenmektedir. Bu nedenle ihracatcilarin, iirlinlerinin AB mevzuatina uygunlugunu
belgeleyen laboratuvar analizlerini dnceden hazirlamalari tavsiye edilir.
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Danimarka tiketicileri 6zellikle organik, vegan ve Fairtrade sertifikali triinleri tercih
etmektedir. Bu sertifikalar, iriinlerin raflarda daha goriinir olmasini ve premium
fiyatlandirma yapilabilmesini saglamaktadir. Uriin tanitimlarinda saglik, dogallik, etik Gretim
ve karbon notr lojistik vurgulart 6ne ¢ikarilmalidir.

Genel Degerlendirme

Danimarka, Avrupa Birligi i¢inde yiiksek gelir diizeyi, ¢evresel farkindaligi ve saglikli yasam
aliskanliklari ile &ne gikan bir tiiketici pazarina sahiptir. Ulke niifusunun yaklasik yiizde 85’i
sehirlesmis bolgelerde yasamakta olup, tiiketici davranmiglar1 biliyiikk Olgiide saglik,
surddrdlebilirlik ve etik iiretim ilkeleri ger¢evesinde sekillenmektedir. Bu ¢ergevede taze/kuru
meyveler, son yillarda hem “dogal ve katkisiz atistirmalik” hem de “vegan ve bitkisel bazl
beslenmenin destekleyici bileseni” olarak giderek artan bir talep gérmektedir.

Danimarka’da meyve iiretimi iklim kosullar1 nedeniyle olduk¢a siirlidir. Bu durum, tilkeyi
biiyiik dl¢iide ithalata bagimli hale getirmistir. Almanya, Hollanda ve Isveg gibi AB iilkeleri
tizerinden yapilan yeniden ihracatlar, Danimarka pazarmma erisimin ana yollarini
olusturmaktadir. Tiirkiye ise 6zellikle kuru incir, kuru kayisi, ¢ekirdeksiz kuru liziim ve findik
iriinlerinde giiglii bir tedarik¢i konumundadir. Tiirk {riinleri, kalite, dogallik ve geleneksel
uretim yontemleri sayesinde pazarda olumlu bir imaja sahiptir.

Bununla birlikte, Danimarka pazarina giriste dikkate alinmasi gereken bazi yapisal unsurlar
mevcuttur. Ulkede gida giivenligi denetimleri Danimarka Veterinerlik ve Gida Idaresi
tarafindan yiiriitilmekte olup, ithal {irlinlerin AB’nin genel gida giivenligi mevzuatina (AB
No 178/2002) ve etiketleme yonetmeliklerine (AB Diizenlemesi 1169/2011) tam uyum i¢inde
olmasi1 zorunludur. Ozellikle alerjen bildirimleri, mense iilke bilgisi, besin degerleri ve
organik sertifikasyon etiketleri konusunda yuksek standartlar uygulanmaktadir.

Vergilendirme acisindan, meyveler Danimarka’da temel gida kategorisinde yer almakta olup,
Katma Deger Vergisi (KDV) orani yiizde 25°tir. AB genelinde yiiriirliikte olan OSS (One Stop
Shop) sistemi, AB dis1 iilkelerden yapilan ¢evrim i¢i satislarda da gecerlidir. Dolayisiyla,
Tiirkiye’den bireysel tiiketicilere yonelik e-ticaret faaliyetlerinde KDV beyan1 OSS {izerinden
yapilmakta, 150 Avro’nun altindaki sevkiyatlarda glimriik vergisi muafiyeti uygulanmaktadir.
Bu sistem, kiglk olcekli e-ticaret ihracatgilart igin firsatlar yaratmakla birlikte, lojistik ve
KDV uyum maliyetlerini de beraberinde getirmektedir.

Tiiketici egilimleri agisindan degerlendirildiginde, Danimarkali tiiketicilerin saglikli yasam
tarzina ve gevresel siirdiiriilebilirlige olan ilgileri dikkat ¢ekmektedir. Organik trtin tiketimi
AB ortalamasinin {izerindedir; niifusun yaklasik yiizde 30’u diizenli olarak @-maerket
(Danimarka organik sertifikasi) tastyan tirlinleri tercih etmektedir. Kuru meyveler bu egilimle
uyumlu bir kategori olup, 6zellikle organik, kiikiirtsiiz, sekersiz ve katkisiz tiriinlere yonelik
talep artmaktadir. Ayrica, cevre dostu ambalajlama (6rnegin biyobozunur veya geri
dondistiirtilebilir malzeme kullanimi) tiiketici tercihlerini etkileyen 6nemli bir unsurdur.

Perakende sektor, Glkenin en gucli dagitim kanallarindan birini olusturur. Coop Danmark
(SuperBrugsen, Kvickly, Brugsen, 365discount), Salling Group (Netto, Fatex, Bilka) ve Rema
1000 gibi zincirler, meyve tiriinlerinin yaygin satis noktalaridir. Ayrica Nemlig.com, Wolt
Market ve Too Good To Go gibi gevrim i¢i platformlar, son yillarda gida iirlinii satiglarini
artiran e-ticaret kanallar1 haline gelmistir. Sosyal medya tabanli tanitimlar, 6zellikle Instagram
ve TikTok iizerinden yiiriitiilen “saglikli tarif” kampanyalari ile desteklenmektedir.
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Lojistik acidan Danimarka, hem Kuzey Avrupa’ya erisim noktast hem de Iskandinav
bolgesine gecis kapist olarak stratejik bir 6neme sahiptir. Aarhus Limani iilkenin en biiytlik
yiik liman1 olup, Almanya’nin Hamburg Limanu ile birlikte Tiirk ihracat¢ilarinin Danimarka
pazarina erisiminde sik¢a kullanilan bir hattir. 2029 yilinda tamamlanmasi planlanan Fehmarn
Kusag1 Karayolu ve Demiryolu Baglantisi, Tiirkiye’den karayolu ile yapilan sevkiyatlarin
hizint artiracak ve lojistik maliyetleri diistirecektir.

Ancak pazar, yiiksek standartlar ve yogun rekabet nedeniyle ihracatgilarimiz agisindan bazi
zorluklar da barindirmaktadir. Almanya, Hollanda ve Polonya gibi AB iiyesi iilkelerden
yapilan yeniden ihracatlar fiyat agisindan rekabet baskis1 yaratmakta, bu da Tiirk firmalarinin
markalagsma, ambalaj kalitesi ve hikaye anlatimi (storytelling) gibi unsurlara daha fazla 6nem
vermesini gerektirmektedir. Ayrica, Danimarka’da tliketici bilincinin yiliksek olmasi
nedeniyle seffaf tedarik zinciri, karbon ayak izi Sl¢iimii ve sosyal sorumluluk beyanlar1 da
pazarda guven unsurlari olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Tiim bu unsurlar dikkate alindiginda, Danimarka pazar1 Tiirk gida sektorii ihracatgilart i¢in
yiikksek katma degerli, ¢cevre ve saglik odakli bir nis pazar olarak degerlendirilebilir. Tiirk
firmalarinin, riin ~ ¢esitliligini  artirarak organik ve surddrdlebilir - segmentlerde
konumlanmalari, Danimarka pazarina uzun vadeli giris i¢in uygun bir strateji olacaktir.
Ayrica, dijital satis kanallar1 ve lojistik is birlikleri (6rnegin Danimarkali fulfillment
merkezleriyle anlagmalar) araciligiyla pazarda kalic1 bir yer edinmeleri miimkiindiir.

Sonu¢ olarak, Danimarka gida sektoriinde taze/kuru meyve pazari, yiiksek Kkalite
standartlarina ragmen istikrarl talep artisi, gevre bilinci yiiksek tiiketici yapisi ve e-ticaretin
hizl1 gelisimi sayesinde Tiirk ihracat¢ilari i¢in 6nemli firsatlar sunmaktadir. Tiirk firmalarinin
rekabet giiciinii artirmak amaciyla, liriin kalitesi, organik sertifikasyon, yenilik¢i ambalajlama
ve dijital pazarlama faaliyetlerine odaklanmalar tavsiye edilmektedir.

Yararh Adresler
Danimarka Gida Sektérii Hakkinda Bilgi Alinabilecek Faydali Internet Adresleri;

Danimarka Veterinerlik ve Gida Idaresi (Fodevarestyrelsen)
https://www.foedevarestyrelsen.dk
Danimarka’da gida giivenligi, ithalat-ihracat, Uretici izinleri ve denetim bilgileri.

Danimarka Tarim ve Gida Konseyi (DAFC / Landbrug & Fadevarer)
https://www.If.dk
Tarim ve gida sektdriine iliskin veriler, sektorel raporlar, politika ve ihracat bilgileri.

Danimarka Istatistik Bankas1 (Danmarks Statistik)
https://www.dst.dk
Danimarka’da gida tiretimi, tiiketim, ithalat-ihracat ve e-ticaret istatistikleri.

Organik Danimarka (@kologisk Danmark)

https://www.organicdenmark.com

Organik lriin tireticileri, pazarlama, sertifikasyon ve Danimarka organik sektorii hakkinda
bilgiler.

Food Nation Denmark
https://www.foodnationdenmark.com
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Danimarka gida sektoriiniin ihracat firsatlari, pazar trendleri ve tanitim faaliyetleri.

Invest in Denmark (Ministry of Foreign Affairs / Invest in Denmark)
https://investindk.com
Danimarka gida ve tarim sektoriine yatirim ve isbirligi firsatlari.

GASA Odense Frugt & Grant
https://www.gasa.dk
Meyve ve sebze iiretici kooperatifleri, liyelik ve ihracat ag1 hakkinda bilgiler.

Danish Organic Growers (GNG)
https://gng.dk
Organik meyve ve sebze iireticileri ile sektorel isbirligi ve pazarlama destegi.

European Food Information Council (EUFIC) — Denmark
https://www.eufic.org/en/food-knowledge/food-in-denmark
Gida giivenligi, beslenme ve tiiketici davraniglart hakkinda Avrupa ve Danimarka verileri.

Trade Council of Denmark / Danish Embassy — Trade & Export Section
https://denmark.dk/business
Danimarka’ya ihracat ve ticaret firsatlari, sektdr raporlari, ve pazar analizleri.

Sustainable Food Lab — Denmark
https://www.sustainablefoodlab.org
Siirdiiriilebilir gida tiretimi, organik ve fair trade projeleri ile isbirlikleri hakkinda bilgiler.

EU Trade Helpdesk — Denmark
https://trade.ec.europa.eu/tradehelp/
Danimarka dahil AB (lkeleri igin tarife, gumrik ve ticaret dizenlemeleri.

Danimarka’daki Kamu Kurumlari / Meslek Kuruluslari:
https://ticaret.gov.tr/yurtdisi-teskilati/avrupa/danimarka/faydali-linkler/ulke-kamu-kurum-
ve-meslek-kuruluslari

Kaynakca

Regulation (EC) No 178/2002 on the general principles and requirements of food law,

establishing the European Food Safety Authority and procedures in matters of food safety.

https://eur-lex.europa.eu/eli/reg/2002/178/0j/eng

Regulation (EC) No 396/2005 on maximum residue levels of pesticides in or on food.
https://eur-lex.europa.eu/eli/reg/2005/396/0j/eng

Regulation (EU) 2018/848 on organic production and labelling of organic products.
https://eur-lex.europa.eu/eli/reg/2018/848/0j/eng

Regulation (EU) 2023/915 on maximum levels for certain contaminants in food.
https://eur-lex.europa.eu/eli/reg/2023/915/0j/eng

Regulation (EU) No 1169/2011 on the Provision of Food Information to Consumers.
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=celex:32011R1169

Regulation (EU) 2019/1020 on Market Surveillance and Compliance of Products.
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32019R1020
Directive 2000/31/EC on Electronic Commerce (E-Commerce Directive).
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=celex%3A32000L0031
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Regulation (EU) 2017/625 on Official Controls and Other Official Activities.
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32017R0625
Guide to the VAT One Stop Shop
https://vat-one-stop-shop.ec.europa.eu/system/files/2021-07/0SS_guidelines_en.pdf
Danish Agriculture & Food Council

https://agricultureandfood.dk/

The Danish Food and Drink Federation - DI Fgdevarer - Dansk Industri,
https://www.danskindustri.dk/brancher/di-foedevarer/om-di-foedevarer/the-danish-food-
and-drink-federation/

The Danish Veterinary and Food Administration,
https://en.fvm.dk/the-ministry/the-danish-veterinary-and-food-administration

Food Legislation and Control in Denmark,

https://www.foedevarestyrelsen.dk

Organic Food Certification and Label Requirements
https://foedevarestyrelsen.dk/kost-og-foedevarer/oekologi

Organic Food - Danish Veterinary and Food Administration,
https://en.foedevarestyrelsen.dk/food/labelling-and-marketing-of-food/organic-food
The Danish Official Dietary Guidelines - Ministry of Food, Agriculture and Fisheries of
Denmark,
https://en.fvm.dk/news-and-contact/focus-on/the-danish-official-dietary-guidelines
The Future of Organic Food Production in the EU

https://www.eufic.org

Tariff and Non-Tariff Measures Database (TARIC Reference),
https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/content/tariffs-2

E-commerce communication: A comprehensive EU toolbox for safe and sustainable e-
commerce,
https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/library/e-commerce-communication-comprehensive-
eu-toolbox-safe-and-sustainable-e-commerce

Organic food market in Denmark,

https://www.statista.com/statistics/

Trade statistics | ITC - International Trade Centre,
https://www.intracen.org/resources/data-and-analysis/trade-statistics

2024 Insight Report - Food Nation Denmark,
https://foodnationdenmark.com/2024-insight-report/

Denmark: Retail Foods Annual | USDA Foreign Agricultural Service,
https://www.fas.usda.gov/data/denmark-retail-foods-annual

Coop amba: Community-Driven, Sustainable Retail Innovation - The Danish Dream,
https://thedanishdream.com/working/danish-companies/coop-amba-sustainable-retail-
innovation/

Strategy - Salling Group,

https://sallinggroup.com/en/about-us/purpose/strategy

Governance - Salling Group,

https://sallinggroup.com/en/esg/governance

Policies - Salling Group,

https://sallinggroup.com/en/policies

Tropical Fruits in Denmark Trade | The Observatory of Economic ...,
https://oec.world/en/profile/bilateral-product/tropical-fruits/reporter/dnk
Danimarka'ya Tarim Ve Gida Uriinleri Thracat: -ithalatihracat.biz,
https://www.ithalatihracat.biz/?pnum=624

GAIN Report - USDA Foreign Agricultural Service,
https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=C
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Danimarka - Teknik Engel - Ticaret Bakanligi,
http://teknikengel.ticaret.gov.tr/ithalat_denetimleri/danimarka

Danimarka Organik Pazarinda Avrupa Birincisi Oldu - Ticaret Bakanligi,
https://ticaret.gov.tr/blog/ulkelerden-ticari-haberler/danimarka/danimarka-organik-
pazarinda-avrupa-birincisi-oldu

Facts & Figures - Organic Denmark,
https://organicdenmark.com/danish-organics/facts-figures/

Consumer food trends in Denmark. Food and beverage market in - Innova Market Insights,
https://www.innovamarketinsights.com/trends/consumer-food-trends-in-denmark/

The Ultimate Guide on Grocery Shopping in Denmark: 7 Types of Shops to Fit Your
Needs!,

https://swaplanguage.com/blog/places-to-go-grocery-shopping-in-denmark/

Diinyada ve Tiirkiye'de Organik Tarim,
https://orgprints.org/22868/1/0rganik%20Tar%C4%B1m%20-%202012%20-
%20D%C3%BCnyada%20ve%20T%C3%BCrkiyede%200rganik%20Tar%C4%B1m.pdf
every day better - Salling Group,

https://sallinggroup.com/en

Sted: Coop Trading, Albertslund - WordPress.com,
https://lassveas.files.wordpress.com/2015/01/coop-trading-strategicbuyer-valencia.pdf
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